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WIR LIEBEN DIESE STADT!

Der PV Projekt Verlag ist ein regional verwurzeltes Medienhaus mit Sitz in Stuttgart. Seit 1991
publizieren wir etablierte und reichweitenstarke Printtitel wie das STUTTGARTMAGAZIN LIFT, die
grofiten Gastro-, Shopping- und Kindertitel in Stuttgart und der Region - STUTTGART GEHT AUS,
STUTTGART KAUFT EIN, STUTTGART FUR KINDER, das Studierendenmagazin UNI-TIPP sowie
weitere hochwertige Themenausgaben und Eventbeilagen, die bei Leserinnen und Lesern wie auch bei
Werbekunden gleichermaflen beliebt sind.

LIFT begleitet das Stadtgeschehen auf lift-online.de und tiber Social Media auf Instagram und Face-
book - mit einem besonderen Blick fiir Events, Gastro, Kunst, Kultur, Ausgehtipps und Aktuelles.

Der PV Projekt Verlag tritt auch erfolgreich als Eventveranstalter im Stuttgarter Kulturleben auf:
Die Lange Nacht der Museen mobilisiert seit 1999 jedes Jahr mehr als 20.000 Menschen und ist eines
der grofiten Kulturevents in Stuttgart.

Als Content-Partner liefern wir redaktionelle Inhalte, Veranstaltungstipps, Empfehlungen und kura-
tierte Stadtinfos — fir Print, Web und Social Media.

Im Kundenauftrag entwickeln wir Magazine, Kommunikationskonzepte oder redaktionelle Kampag-
nenformate und unterstltzen bei der Distribution.

Wir stehen fiir:

» Hohe Glaubwiirdigkeit - durch unabhangige, lokale Berichterstattung

« Enge Verbindung zur Leserschaft - gepréagt von auRergewohnlichem Vertrauen

« Hervorragende Vor-Ort-Kenntnisse - Gesplir fir relevante Themen im Stadtgeschehen
« Crossmediale Reichweite - Print, Online, Social Media, Newsletter und Event

« Langjahrige Erfahrung - im lokalen Kultur- und Veranstaltungsgeschehen

VERBREITUNGSGEBIET

100% STUTTGART & REGION

°
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ALLE TITEL 2026/27

Ausgabe Titel Sonderthemen/ Anzeigen- Druckunter- Erscheinung Ausgabe Titel Sonderthemen/ Anzeigen- Druckunter- Erscheinungs-
Sonderhefte schluss lagen termin Sonderhefte schluss lagen termin
Halbjahr % LIFT-Sonderheft 28.11.25 03.12.25 20.12.25 Halbjahr @Aus_ - LIFT-Sonderheft 10.06.26 16.06.26 26.06.26
01/26 WEITERSIEDUNG) Aus- und Weiterbildung Unis, Schulen, Institute, Kurse, Workshops ... 02/26 @ Aus- und Weiterbildung Unis, Schulen, Institute, Kurse, Workshops ...
Januar LIFT LIFT 08.12.25 10.12.25 20.12.25 Juli LIFT LIFT-Sonderthema 10.06.26 15.06.26 26.06.26
2026 2026 Stuttgart backt Die besten Backerlnnen und Backwaren
Februar LIFT LIFT-Sonderthema 13.01.26 16.01.26 29.01.26 August LIFT LIFT-Sonderthemen 14.07.26 17.07.26 29.07.26
2026 Stuttgart schlaft aus Betten, Einrichten, Bettwasche, Matratzen ... 2026 Ferien in Stuttgart Alle Highlights fiir einen tollen Sommer
Natiirlich nachhaltig Essen, Trinken, Kleidung, Kosmetik ...
2026 EAE’F\RII?IIH\‘SIEEHT Programm 28.01.26 03.02.26 17.02.26
1 Lange Nacht der Museen Alle Infos und Programme zum Kulturevent September LIFT LIFT 12.08.26 17.08.26 28.08.26
5026
2026/27 féiéi‘t Stuttgart feiert 28.01.26 02.02.26 20.02.26
Ausgabe 2026/2027 Der grofle Feier-Guide fiir das schonste Fest Oktober LIFT LIFT-Sonderthema 14.09.26 16.09.26 29.09.26
2026 Wellness & Beauty Schonheit, Wohlfiihlen, Bader, Friseurlnnen ...
Mérz LIFT LIFT-Sonderthema 10.02.26 11.02.26 26.02.26
2026 Feine Kiiche Zuhause kochen, Deko, Kochschulen ... 02/26 UN | TIPP Uni-Tipp 21.09.26 23.09.26 02.10.26
- Wintersemester 2026/27 Das einzigartige Uni-Magazin fir alle
2026/27 Stuttgart mit Kindern 27.02.26 04.03.26 20.03.26 Studierenden in Stuttgart und der Region
Ausgabe 2026/27 Der starke Titel fiir Grofte mit Kleinen:
Viele tolle Tipps und Highlights fiir Kinder 2027 STUTTGART Stuttgart geht aus 23.09.26 28.09.26 12.11.26
GEHT AUS Ausgabe 2027 Der grofite Gastrofiihrer fiir Stuttgart und Region
April LI FT LIFT-Sonderthema 11.03.26 16.03.26 27.03.26 mit den besten Restaurants, Cafés und Bars
2026 Stuttgart mobil Auto, Bus, Bahn, Carsharing, E-Bikes ...
November LIFT LIFT-Sonderthema 13.10.26 16.10.26 29.10.26
01/26 UN l TIPP Uni-Tipp 20.03.26 24.03.26 02.04.26 2026 Die besten Weine Die besten Winzerlnnen, Weine, Handlerlnnen ...
Sommersemester 2026 Das einzigartige Uni-Magazin fur alle
Studierenden in Stuttgart und der Region 2027 Stuttgart c Stuttgart kauft ein 09.10.26 14.10.26 19.11.26
kauft v Ausgabe 2027 Der gréfite Shopping-Guide fir Stuttgart und
Mai LIFT LIFT-Sonderthemen 14.04.26 17.04.26 29.04.26 Region: Die besten Shops und Héndlerlnnen
2026 Mébel und Wohnen Die beste Einrichtung und Deko
Die schonsten Brillen Neue Modelle, Trends und Profis Dezember LIFT LIFT-Sonderthema 11.11.26 16.11.26 27.11.26
2026 Weihnachten & Silvester Feiern, Partys, Events und der Tag danach
Juni LIFT LIFT-Sonderthemen 13.05.26 18.05.26 29.05.26
2026 Open Air 2026 Alle wichtigen Freiluftveranstaltungen
Sommergastro Biergarten, Gartenwirtschaften, Straflencafés...
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Erscheinungsweise:
monatlich, ca. 26. des Vormonats

Heftformat:
210 x 285 mm

Satzspiegel-Format:
190 x 260 mm

Auflage Print und E-Paper:
ca. 10.000 Exemplare

Umfang:
ca. 116 Seiten

Copy-Preis:
ca.€4,90

Ausstattung:
durchgehend vierfarbiger Offset-Druck,
Klebebindung, hochwertiger Umschlag

Mal-/Mengenstaffel:

Rabatt ab 3 Anzeigen 5%; ab 6 Anzeigen
10%; ab 12 Anzeigen 15%;

Rabatt ab 3 Seiten 6%; ab 6 Seiten 11%;
ab 12 Seiten 16%

LIFT wird auf Recycling-Papier aus
verantwortungsvollen Quellen gedruckt

[

|

LIFT

Das Stuttgartmagazin

Inhalt

LIFT, das Stuttgartmagazin, berichtet monatlich Gber Stadtleben,
Kultur, Gastronomie, Shopping, Events und zahlreiche Sonderthe-
men aus Stuttgart und der Region. Mit spannenden Reportagen,
abwechslungsreichen Themen, wichtigen Infos und jeder Menge
Service. Mit durchschnittlich 1.500 ausgewahlten und kommen-
tierten Veranstaltungsterminen ist der Veranstaltungskalender
konkurrenzlos grof§ - und damit der wichtigste Freizeit-Planer fir
Stuttgart und die Region.

Zielgruppe

Die LIFT-Leserinnen und -Leser sind ausgehfreudig, aktiv und
verfugen uber ein hohes Bildungsniveau. Sie leben in Stuttgart und
der Region, interessieren sich sehr fiir Neues und verfiigen tiber
eine hohe Kaufkraft. Sie geben ihr Geld gerne fiir Kultur, Ausgehen,
Essen und Einkaufen aus (weitere Infos S. 11).

Vorteile

LIFT hat einen hohen Nutzwert und wird von den Leserinnen und
Lesern einen ganzen Monat lang immer wieder genutzt. lhre Wer-
bung wird von lhrer Zielgruppe vielfach wahrgenommen.

Vertrieb

LIFT ist an Uber 1.000 Verkaufsstellen in Stuttgart und der Region
erhiltlich: Kioske, Buch- und Zeitschriftenhandel sowie ausgewahl-
te Direktverkaufsstellen bei Gastronomie, Handel und Kultur-
einrichtungen. Dazu kommen Verteilungen bei ausgewahlten Veran-
staltungen sowie der Direktbezug von ca. 5.000 Abonnentinnen
und Abonnenten (Print und E-Paper) sowie E-Paper-Einzelverkauf
und Freiverteiler.

420 x 285 mm 210x285mm  210x184mm 135x285mm  210x142mm  101x285mm 210 x 98 mm
190x260mm  190x170 mm  125x260 mm 190 x 128 mm 93 x 260 mm 190 x 84 mm
1/3 1/4 1/4 1/4 1/8 : Stopper 28 x 28 mm
ool quer o B S| g RS
quer Doppelstopper hoch 28 x 58 mm
Doppelstopper quer 58 x 28 mm
69x285mm  190x62mm  44x260mm  93x128mm 44 x128 mm Normal: Anzeige im Anschnitt
61x 260 mm 93x62mm (+ 3 mm Beschnittzugabe auf das
angegebene Format)
Kursiv: Anzeige im Satzspiegel
Normaltarif farbig s/w Ortstarif” farbig s/w
2/1 Seite 5.780,- 4.520,- 2/1 Seite 5.180,- 3,820,
1/1 Seite 3.760,- 2.950,- 1/1 Seite BRVOS 2.560,-
3.495,- 2.685,- 3.140,- 2.335,-
2/3 Seite 2.620,- 2.035,- 2/3 Seite 2.345,- 1.755,-
2.440,- 1.855,- 2.180,- 1.595,-
1/2 Seite 1.990,- 1.505,- 1/2 Seite 1.800,- 1,3113,=
1.860,- 1.375,- 1.680,- 1.195,-
1/3 Seite 1.420,- 1.020,- 1/3 Seite 1.280,- 880,-
L3725, 510),= 1.205,- 805,-
1/4 Seite &5, 690,- 1/4 Seite 900, - 610,-
1/8 Seite 580,- 390,- 1/8 Seite 535,= 340,-
Doppelstopper 200,- 140,- Doppelstopper 190, - 130,-
Einfachstopper 100,- 70,- Einfachstopper 95,- 65,-
2. Umschlagseite 4.220,- 2. Umschlagseite 3.790,-
3. Umschlagseite 3.800,- 3. Umschlagseite 3.420,-
4. Umschlagseite 4.580,- 4. Umschlagseite 4.130)-
1. rechte Anzeige 3.800,- 1. rechte Anzeige 3.420,-

Alle Preise verstehen sich in Euro zzgl. MwSt. | Kursiv: Preise fiir Anzeigen im Satzspiegel | Normaltarif versteht sich inkl. 15 % Mittlerprovision |

* ErmaRigter Grundpreis fiir Handel, Handwerk und Gewerbe aus dem Verbreitungsgebiet ohne Einschaltung eines Mittlers (Werbeagentur

oder Werbungs-Mittler)
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SONDERWERBEFORMEN

Advertorial

Advertorials bieten die Moglichkeit, Inhalte im
redaktionellen Stil zu veroffentlichen. Der Beitrag
wird in Abstimmung mit dem Kunden erstellt,
optisch an das redaktionelle Umfeld angepasst
und als Anzeige gekennzeichnet. Der Preis richtet
sich nach dem Anzeigenformat. Bei der Gestal-
tung eines Advertorial durch den Verlag werden
Produktionskosten ab € 180,- berechnet. Erst ab
einer halben Seite moglich.

Stopper im Serviceteil

Anzeigen im Veranstaltungskalender (nur fiir
Veranstaltungen) werden zielgerichtet an einem
bestimmten Tag platziert. Preise und Formate
siehe Seite 9.

PLANEN VERANSTALTUNGEN 80

KALENDER

7 Hertz - Vor der Stadt"

NDW-Trend, e s gen,
schénist aber nicht bel Landwirschaft und Wirtschaftichkeit ein Wi
die angenehme ATt s freuen. (110 ks, S i) derspruch? (118,10, Pappehof,Ostfidern)

Doppelstoppér Doppels.topper Eiﬁfachstopper

58 x 28 mm 28 x 58 mm 28 x 28 mm

Beilagen, Beikleber

Preise Normaltarif: € 1.740,- mehr Gewicht auf
Anfrage. Postkarten als Beikleber im Standardfor-
mat € 550,-; Die Schaltung eines Beiklebers ist nur
in Kombination mit der Platzierung einer ganzen
oder halben Seite Anzeige moglich.

Preise Ortstarif*: € 1.520,- mehr Gewicht auf
Anfrage. Postkarten als Beikleber im Standardfor-
mat € 500,-; Die Schaltung eines Beiklebers ist nur
in Kombination mit der Platzierung einer ganzen
oder halben Seite Anzeige méglich.

Muster: Bei Auftragserteilung erforderlich.
Anlieferung: Lose abgesetzt und auf Europaletten
verpackt, Sendung deutlich mit Absender, Titel
und Ausgabe sowie angelieferter Stlickzahl
gekennzeichnet.

Technische Vorgaben Beilagen
Mindestformat: 100 mm breit x 105 mm hoch;
Maximalformat: 205 mm breit x 280 mm hoch;
abweichende Formate auf Anfrage; Beilagen
mussen eine geschlossene Seite aufweisen

Technische Vorgaben Beikleber
Formate auf Anfrage; Beikleber kdnnen nur parallel
zum Bund geklebt werden.

Platzierungsvorschriften

Der Verlag kann Platzierungsvorschriften als
Wunsch vermerken und versucht sie zu berticksich-
tigen. Platzierungsvorschriften, deren Erfullung
Auftragsvoraussetzung sind, bedingen einen
Zuschlag von 10% auf den s/w-Preis.

Alle Preise verstehen sich in Euro zzgl. MwSt. | Normaltarif versteht sich inkl. 15 % Mittlerprovision |
* ErmaBigter Grundpreis fir Handel, Handwerk und Gewerbe aus dem Verbreitungsgebiet ohne Einschaltung eines Mittlers (Werbeagentur

oder Werbungs-Mittler)
10

DIE LIFT-LESERINNEN UND -LESER

Alle Zahlen stammen aus der Leseranalyse AWA 16 und sind die Ergebnisse der Metropolen Connection.

LIFT ist Mitglied der Metropolen Connection.

Einkommensniveau
3.500 € und mehr

Bildungsniveau
Abgeschlossenes (Fach-)Hochschulstudium

Vielseitige Interessen
Sehr breites Interessenspektrum

TAPs
Fortschrittliche Technikfans

Kaufertypologie
und Konsumstil

Trendsetter
Interesse und Spursinn fiir Neues

An Mode und Modetrends ganz besonders
interessiert

Achten mehr auf Qualitdt als auf den Preis

An modernem Design besonders
interessiert

Kauf- und
Konsumverhalten

Gehen haufig zum Essen aus

Nachhaltigkeitsaspekte spielen bei
Konsumentscheidungen eine grofie Rolle

Konzerte und Musikveranstaltungen
Regelmafige Besuche

Museen, Galerien, Ausstellungen
Regelmaflige Besuche

Kunst und Kulturszene
Besonders interessiert

Kulturaktivitat und
Lebensstil

Urlaub und Reisen
Besonders interessiert

Gesamtbevolkerung 41%
Metropolen Connection 54%

18%
31%

16%
27%

13%
18%

15%
24%

17%
20%

35%
42%

8%
11%

15%
24%

12%
24%

19%

4%
12%

10%
27%

42%
57%
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SONDERTHEMEN 2026

Alle Termine auf Seite 6 und 7

Stuttgart
schlaft aus
02/26

Feine Kiiche
03/26

Stuttgart
mobil
04/26

Moébel &
Wohnen
05/26

Die schonsten
Brillen
05/26

Sommergastro
06/26

Open Air
06/26

12

Hochwertige Betten, Matratzen, Einrichtungsideen fiirs Schlafzimmer. Plus:
Trends zu gesunder Schlafhygiene und Wellbeing. Perfekt fiir Mébelhauser,
Bettenfachgeschafte und Interior-Design.

Kulinarik in ihrer besten Form: Feinkostladen, Weinhandlungen, Kochkurse,
Kiichenausstattung und tolle Produkte. Die Biihne fiir hochwertige Genussan-
bietende.

Alles zu Mobilititstrends in der Stadt: OPNV-Entwicklungen, PKW, Fahrrider,
Scooter, Carsharing und E-Mobilitat. Mit Tipps, Tests und Zukunftsausblick -
optimal fir Mobilitatsprofis und Technikbrands.

Wohntrends, Interior-Inspiration, Designklassiker und regionale Mébelhauser.
Ob minimalistischer Stil oder opulentes Wohnen - ein optimales Umfeld ftr
Handel, Design und Labels.

Optik, Brillenlabels, Sonnenbrillen-Trends, Seh- und Styleberatung, richtig viel
Infos und Service. Ein Premium-Feature fiir die Optikbranche.

Biergarten, Stralencafés, Gartenwirtschaften, Waldheime, Restaurantterrassen,
Open-Air-Bars, Eisdielen und Stadtstrande. Unser Sonderthema bringt der
Gasronomie neue Gaste und maximale Aufmerksamkeit.

Sommerliche Kultur-Highlights: Open-Air-Konzerte, Kino und Theater unter
freiem Himmel, Stadtfeste, Biergérten, Kinderevents. Passend fiir Eventveran-
stalter, Gastronomie und Tourismus.

Stuttgart backt
07/26

Ferien in
Stuttgart
08/26

Natiirlich
nachhaltig
08/26

Wohlfiihlen
10/26

Die besten
Weine
11/26

Weihnachten &
Silvester
12/26

RS STUVYGAR oAz,

= B e s Wb

Echtes Handwerk, beste Adressen und lokale Genussgeschichten. Fiir Backereien,
Konditoreien, Food-Brands und Klichenausstattung.

Urlaub mit Kindern daheim: Freizeitangebote, Kultur, Ausfliige in die Region,
Familienprogramm. Ideal flir Freizeitparks, Veranstaltende, Hotels und Gastro-
nomie.

Alles rund um nachhaltiges Leben in Stuttgart: Griine Gastronomie, faire Mode,
umweltfreundliche Mobilitét, lokale Produzenten. Ideal fiir Marken und Unter-
nehmen, die Wert auf Nachhaltigkeit legen.

Wellness, Spa, Fitness, Selfcare-Trends und gesunde Erndhrung. Ein Sonderthema
perfekt fir Bader, Wellnessanbietende, Fitnessstudios, Hotels und Tourismusver-
bande.

Winzerportrats, Weinverkostungen, Vinotheken, Weinfeste - das ideale

Werbeumfeld fiir Weingiiter, Handel, Veranstaltende und Genussliebende.

Inspiration, Geschenke, Deko, Essen, Feiern, Partys, Events und der Tag danach.
Ideal fiir Gastronomie, Einzelhandel und Veranstaltende.

13
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LIFT IM NETZ

Die digitale Plattform fiir Stuttgart & Region

LIFT-ONLINE

Die Website www.lift-online.de gehort zu den meistgenutzten digitalen Angeboten der Region. Mit
tber 5,7 Mio. Interaktionen in 2024 und iber 466.000 Usern bietet die Plattform eine starke Reich-
weite und Verankerung in Stuttgart und Umgebung.

Hochwertiger Content

« Redaktionelle Themen zu Stadtleben, Kultur, Gastronomie und Shopping

« Tagesaktuelle Veranstaltungstipps und der grofite Veranstaltungskalender fiir Stuttgart & Region

« Die grofiten Gastro- und Shopping-Datenbanken sowie ein eigener Kinder-Veranstaltungskalender
« Sonderhefte fiir Stuttgart und die Region - teilweise kostenlos zum Download

Reichweite & Wachstum

» +61 % mehr Interaktionen (Ereignisse) seit 2023 - Beleg fiir die steigende
Popularitat und Nutzungsfrequenz

« Fast 6 Mio. Interaktionen und 1,9 Mio. Seitenaufrufe jahrlich

Werbemaglichkeiten

» Werbebanner wie: Rectangle, Superbanner, Skyscraper und Leaderboard
» Onlineadvertorial

« Attraktive Kombinationsangebote mit Print/Social Media/LIFT-Online

14

ONLINE

SOCIAL MEDIA

Instagram: @lift_dasstuttgartmagazin - knapp 30.000 Follower

Facebook: LIFTStadtmagazin - knapp 17.000 Follower

Mit taglichen Posts auf Instagram und Facebook liefert das Stuttgartmagazin LIFT relevante

Inhalte fiir eine stark wachsende und engagierte Community.

Hochwertiger Content

« Wochenendtipps

« aktuelles Stadtgeschehen mit Reportagen und Interviews
» Neue Gastro-Spots im Test

« Veranstaltungen

« Besonderes fiir Kinder

« Personliche Empfehlungen unserer Redaktion

« Ticketverlosungen und Rabattcodes

Reichweite & Wachstum

« Unsere Social-Media-Community wachst weiter - auf Instagram um rund 55 % in nur einem
Jahr auf fast 30.000 Follower.

« Knapp 47.000 Follower auf Social Media, tiberwiegend aus Stuttgart und der Region.

Werbeméglichkeiten

« Reel

 Post

« Highlight (Slide) in den Wochenend- und Monatstipps

« Story

« Attraktive Kombinationsangebote mit Print/Social Media/LIFT-Online

FT

DA% STUTTGARTIAGAZIN Unsere Online-Mediadaten mit allen
S 4’ Preisen und Informationen gibt’s hier:

15
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Ausgabe:
Halbjahr 01/26 und Halbjahr 02/26

Erscheinungsweise:
halbjahrlich

Media-Schluss:
28.11.2025 +10.06.2026

Druckunterlagenschluss:
03.12.2025 + 16.06.2026

Erscheinungstermin:
20.12.2025 + 26.06.2026

Heftformat:
200 x 298 mm

Satzspiegel-Format:
190 x 260 mm

Auflage Print und E-Paper:
ca. 14.000 Exemplare

Umfang:
ca. 80 Seiten

Ausstattung:

durchgehend vierfarbiger Offset-Druck

auf hochwertigem Bilderdruckpapier,
Riickendrahtheftung

Rabatt:
10% bei gleichzeitiger Buchung
beider Ausgaben
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AUS- UND
WEITERBILDUNG

Die besten Unis, Schulen, Institute, Kurse, Events...

Inhalt

AUS- UND WEITERBILDUNG erscheint zweimal im Jahr
und ist das wichtigste Info-Medium fiir Aus- und Weiter-
bildungsangebote in Stuttgart und der Region: Schulen,
Institute, Weiterbildungseinrichtungen, Universitaten und
themenrelevante Events. Das Magazin bietet ausgewahlte
redaktionelle Reportagen, innovative Sonderthemen und
zahlreiche Tipps.

Zielgruppe

AUS- UND WEITERBILDUNG erreicht eine bildungsinter-
essierte, aktive und innovative Zielgruppe, die das Magazin
als kompetente Orientierungs- und Entscheidungshilfe
nutzt - gedruckt und digital tiber das gesamte Halbjahr
hinweg.

Vorteile

Leserinnen und Leser nutzen AUS- UND WEITERBILD-
UNG regelmafig als Nachschlagewerk, so dass Werbung
eine lange Sichtbarkeit erzielt. Neben der gedruckten Aus-
gabe steht ein kostenloses E-Paper mit interaktiven Links
zur Verfligung. Damit kdnnen Inhalte nicht nur gelesen,
sondern auch direkt digital genutzt und weitergeklickt
werden.

Vertrieb

AUS- UND WEITERBILDUNG ist der Komplettauflage von
LIFT beigefiigt und bei zahlreichen Kiosken, Verkaufsstel-
len sowie im Buch- und Zeitschriftenhandel erhiltlich.
Dazu kommen Direktverteilungen, der Direktbezug von
rund 5.000 Abonnentinnen und Abonnenten (Print und
E-Paper) sowie ein kostenloser E-Paper-Download mit
interaktiven Links.

2/3
hoch

2/1 1/1
2/3
quer

400 x 298 mm
190x260mm  190x170 mm  125x 260 mm

200x298 mm 200 x184 mm 135x298 mm

1/3 1/4 1/4 1/4 1/8
hoch quer hoch Block hoch
quer

66x298mm 190 x 62 mm 44 x260mm 93 x128 mm 44 x 128 mm

1/2

hoch
1/2 1/3
quer quer

200x138 mm 98 x 298 mm 200 x 94 mm
190 x128 mm 93 x 260 mm 190 x 84 mm

Normal: Anzeige im Anschnitt

(+ 3 mm Beschnittzugabe auf das
angegebene Format)

Kursiv: Anzeige im Satzspiegel

61x 260 mm 93x 62 mm
Normaltarif farbig s/w Ortstarif” farbig s/w
2/1 Seite 5.990,- 4.730,- 2/1 Seite 5.370,- 4.110,-
1/1 Seite 3.850,- 3.050,- 1/1 Seite 3.455,- 2.655,-
3.580,- 2.780,- 3.215,- 2.415,-
2/3 Seite 2.735,- 2.140,- 2/3 Seite 2.430,- 1.840,-
2.540,- 1.950,- 2.265,- 1.675,-
1/2 Seite 2.065,- 1.575,- 1/2 Seite 1.865,- 1.375,-
1.925,- 1.435,- 1.740,- 1.250,-
1/3 Seite 1.460,- 1.060,- 1/3 Seite 1.315,- 920,-
1.360,- 965,- 1.235,- 835,-
1/4 Seite 1.015,- 730,- 1/4 Seite 930,- 645,-
1/8 Seite 600,- 410,- 1/8 Seite 560,- 365,-

2. Umschlagseite 4.340,-
3. Umschlagseite 3.850,-
4. Umschlagseite 4.700,-
1. rechte Anzeige 3.850,-

2. Umschlagseite 3.900,-
3. Umschlagseite 3.455,-
4. Umschlagseite 4.230,-
1. rechte Anzeige 3.455,-

Alle Preise verstehen sich in Euro zzgl. MwSt. | Kursiv: Preise fiir Anzeigen im Satzspiegel | Normaltarif versteht sich inkl. 15 % Mittlerprovision |
* ErmaRigter Grundpreis fir Handel, Handwerk und Gewerbe aus dem Verbreitungsgebiet ohne Einschaltung eines Mittlers (Werbeagentur

oder Werbungs-Mittler)
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Veranstaltungstermin:
21.03.2026

Werbezeitraum:
20.02.2026 - 21.03.2026

Programm-Magazin:
Auflage Print und E-Paper:
ca. 65.000 Exemplare

Umfang:
72 Seiten

Heftformat:
145 x 148 mm

Anzeigenformat:
Heftformat zzgl. 3 mm Beschnittzugabe
an allen Seiten

Mediaschluss:
28.01.2026

Druckunterlagenschluss:
03.02.2026

Erscheinungstermin:
16.02.2026

Online:

www.lange-nacht.de

68.000 User, 565.000 Page-Views
Format Rectangle: 300 x 250 Pixel

Social Media:

15.000 Follower auf Instagram und
Facebook

Sponsored Post oder Reel:

Infos zu Vorlagen auf Anfrage
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LANGE NACHT
DER MUSEEN

Das grof3e Kulturevent

Konzept

Die Lange Nacht der Museen ist eine der gréfiten Kul-
turveranstaltungen in Stuttgart, bei der sich sich einmal
jahrlich mehr als 60 Museen sowie spannende Kunst-
Kultur- und Ausstellungsorte Stuttgarts mit einem ganz
besonderen Programm présentieren. In den teilnehmenden
Hausern erleben die Besucher von 18 bis 1 Uhr aktuelle
Ausstellungen, Sonderfiihrungen, Installationen und Son-
derprogramme. Mit den jahrlich wechselnden Ausstellungs-
und Kulturprogrammen ist die Lange Nacht der Museen
immer neu und spannend.

Zielgruppe

Die Lange Nacht der Museen erreicht ein kunst- und kul-
turinteressiertes Publikum zwischen 18 und 80 Jahren aus
Stuttgart, der Region und weit dariiber hinaus.

2025 verzeichnete die Lange Nacht der Museen mehr als
23.000 Besucher.

Programm-Magazin

Das Programm-Magazin ist das zentrale Informationsmedium zur Veranstaltung und gehért zu den aufla-
genstarksten Kulturmedien in Stuttgart. Am Veranstaltungsabend und bei der Planung im Vorfeld ist das
Magazin ein unverzichtbarer Begleiter fiir alle Besuchenden der Langen Nacht der Museen.

Das Programm-Magazin wird der Marz-Ausgabe von LIFT beigeklebt. Es ist bei tiber 200 Direktvertriebs-
stellen sowie bei allen Vorverkaufsstellen in Stuttgart, der Region und am Abend bei allen teilnehmenden
Einrichtungen erhaltlich.

Normaltarif farbig s/w Ortstarif” farbig s/w
1/1 Seite Anzeige 3.320,- 2.900,- 1/1 Seite Anzeige 3.000,- 2.590,-
2. Umschlagseite 3.940,- 2. Umschlagseite 3.500,-

3. Umschlagseite 3.320,- 3. Umschlagseite 3.000,-

4. Umschlagseite  4.690,- 4. Umschlagseite 4.140,-

Kombi-Werbemaglichkeiten Print/Online/Social Media

Eine Anzeige im Programm-Magazin und eine Werbeflache (Rectangle) auf www.lange-nacht.de, sowie ein
Sponsored Post oder Reel auf den Social Media Kanilen der Langen Nacht bei Instagram und Facebook
setzen lhre Werbung wirksam in Szene. Rectangle und Sponsored Post oder Reel sind nur in Kombination
mit einer Print-Anzeige 1/1 Seite im Programm-Magazin buchbar.

Normaltarif Ortstarif”
1/1 Seite und Rectangle 4.475,- 1/1 Seite und Rectangle 4.110,-
1/1 Seite und Sponsored Post 4.320,- 1/1 Seite und Sponsored Post 3.950,-

1/1 Seite, Rectangle und Sponsored Post  5.200,- 1/1 Seite, Rectangle und Sponsored Post  4.820,-

Kooperationen/Sponsoring
Gerne arbeiten wir individuelle Kooperations- und Sponsorpakete mit lhnen aus. Sprechen Sie uns an.

Alle Preise verstehen sich in Euro zzgl. MwSt. | Normaltarif versteht sich inkl. 15 % Mittlerprovision | * Ermafligter Grundpreis fiir Handel,
Handwerk und Gewerbe aus dem Verbreitungsgebiet ohne Einschaltung eines Mittlers (Werbeagentur oder Werbungs-Mittler)

19
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Ausgabe:
2026/27

Erscheinungsweise:
alle zwei Jahre

Anzeigenschluss:
28.01.2026

Druckunterlagenschluss:
02.02.2026

Erscheinungstermin:
20.02.2026

Heftformat:
170 x 225 mm

Satzspiegel-Format:
150 x 200 mm

Auflage Print und E-Paper:
ca.12.000 Exemplare

Umfang:

ca. 200 Seiten

Copy-Preis:

ca.€12,-

Ausstattung:

durchgehend vierfarbiger Offset-Druck
auf hochwertigem Bilderdruckpapier,
Klebebindung, edler Umschlag
STUTTGART FEIERT wird auf Recycling-

Papier aus verantwortungsvollen Quel-
len gedruckt

20

STUTTGART
FEIERT

Der Feier-Guide fiir 2026 und 2027

Inhalt
STUTTGART FEIERT ist der passenden Begleiter fiir un-

vergessliche Feste und Feiern in Stuttgart und der Region.

Von Locations Uber Floristik und Brautmode bis hin zu
Catering, Musik, kiinstlerischen Highlights, professionel-
ler Organisation, Styling, Technik und Trauringen.

Zielgruppe

Die Leserinnen und Leser von STUTTGART FEIERT
lieben es, Anlédsse zu gestalten und Géste zu begeistern.
Sie planen sowohl kleine Feiern als auch grofe Events,
sind aktiv, kreativ, qualitdtsbewusst und investieren gerne
in bleibende Erinnerungen.

Vorteile

Das Magazin bleibt zwei Jahre aktuell und wird immer
wieder als Inspirationsquelle genutzt. Mit seinem hoch-
wertigen, buchédhnlichen Format ist es ein geschatzter
Ratgeber fiir alle, die gerne einladen, bewirten und feiern.
Durch die gezielte Verteilung - zum Beispiel auf Hoch-
zeitsmessen - erreicht lhre Anzeige direkt die Menschen,
die gerade in der Planung stecken.

Vertrieb

STUTTGART FEIERT ist an iber 1.000 Verkaufsstellen

in Stuttgart und der Region erhaltlich: in Kiosken, im
Buch- und Zeitschriftenhandel sowie tiber ausgewahlte
Direktverkaufsstellen. Zusatzlich erfolgt ein gezielter Ver-
trieb auf groflen Hochzeitsmessen und Events, Giber den
LIFT-Bestellservice, als E-Paper im Einzelverkauf sowie
lber Freiverteiler.

340 x 225 mm 170x225mm 170 x108 mm 82 x 225 mm
150 x 200 mm 150 x 98 mm 73 x 200 mm
1/3 1/3 1/4 1/6
quer hoch Block quer
Normal: Anzeige im Anschnitt
(+ 3 mm Beschnittzugabe auf das
angegebene Format)
170x74mm 56 x225mm 73 x 98 mm 73 x 64 mm Kursiv: Anzeige im Satzspiegel
150 x 64 mm 47 x 200 mm
Normaltarif farbig s/w Ortstarif” farbig s/w
2/1 Seite 6.560,- 5.000,- 2/1 Seite 5.880,- 4.320,-
1/1 Seite 3.945,- 3.040,- 1/1 Seite 3.540,- 2.630,-
3.670,- 2.765,- 3.300,- 2.390,-
1/2 Seite 2.110,- 1.560,- 1/2 Seite 1.900,- 1.350,-
1.970,- 1.420,- 1.780,- 1.230,-
1/3 Seite 1.475,- 1.045,- 1/3 Seite 1.330,- 905,-
1.375,- 950,- 1.250,- 820,-
1/4 Seite 1.055,- 730,- 1/4 Seite 960,- 630,-
1/6 Seite 695,- 485,- 1/6 Seite 630,- 420,-
2. Umschlagseite 4.780,- 2. Umschlagseite 4.300,-
3. Umschlagseite 4.170,- 3. Umschlagseite 3.740,-
4. Umschlagseite 5.600,- 4. Umschlagseite 5.020,-
1. rechte Anzeige 4.170,- 1. rechte Anzeige 3.740,-

Beilagen, Beikleber pro tausend Expl. € 200,- bei

einem Einzelgewicht bis 20g. Je weitere 5g zzgl.
€ 11,- pro tausend Expl.
Postkarten als Beikleber im Standardformat pro
tausend Expl. € 55,-; erfordern zusatzlich eine

Trageranzeige.

Beilagen, Beikleber pro tausend Expl. € 180,- bei

einem Einzelgewicht bis 20g. Je weitere 5g zzgl.

€ 10,- pro tausend Expl.

Postkarten als Beikleber im Standardformat pro
tausend Expl. € 50,-; erfordern zusatzlich eine

Trageranzeige.

Alle Preise verstehen sich in Euro zzgl. MwSt. | Kursiv: Preise fiir Anzeigen im Satzspiegel | Normaltarif versteht sich inkl. 15% Mittlerprovision |
* ErmaRigter Grundpreis fir Handel, Handwerk und Gewerbe aus dem Verbreitungsgebiet ohne Einschaltung eines Mittlers (Werbeagentur

oder Werbungs-Mittler)
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Ausgabe:
2026/27

Erscheinungsweise:
jahrlich
Media-Schluss:
27.02.2026

Druckunterlagenschluss:
04.03.2025

Erscheinungstermin:
20.03.2026

Heftformat:
210 x 285 mm

Satzspiegel-Format:
190 x 260 mm

Auflage Print und E-Paper:
ca.11.000 Exemplare

Umfang:
ca. 160 Seiten

Copy-Preis:

ca.€11,-

Ausstattung:

durchgehend vierfarbiger Offset-Druck

auf hochwertigem Bilderdruckpapier,
Klebebindung, edler Umschlag

STUTTGART MIT KINDERN wird auf
Recycling-Papier aus verantwortungs-
vollen Quellen gedruckt

15
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STUTTGART
MIT KINDERN

Das Magazin fiir Grosse mit Kleinen 2026/27

Inhalt

STUTTGART MIT KINDERN ist das Magazin fir alle, die
mit Kindern in Stuttgart und der Region unterwegs sind.
Es bietet spannende Highlights, praktische Tipps und
Empfehlungen zu Staunen, Lernen, Bewegung, Betreuung,
Beratung und Shopping. Extra: Der grofRe Jahresplaner mit
allen wichtigen Terminen und Veranstaltungen fiir Kinder.

Zielgruppe

Das Magazin richtet sich an Eltern, GrofReltern und Familien
ebenso wie an Menschen aus Schule, Sport, Kultur, Bildung,
Erziehung und dem Veranstaltungswesen. Die Zielgruppe
ist aktiv, interessiert, einkommensstark — und immer auf
der Suche nach Angeboten und Ideen fiir Kinder.

Vorteile

STUTTGART MIT KINDERN uberzeugt durch hochwertige
Gestaltung, liebevolle Redaktion und sorgfaltig aufbereite-
te Inhalte. Es wird stark nachgefragt, haufig weitergegeben
und immer wieder genutzt. Anzeigen profitieren dadurch
von einer hohen und nachhaltigen Wahrnehmung in der
genau passenden Zielgruppe.

Vertrieb

STUTTGART MIT KINDERN ist an tiber 1.000 Verkaufs-
stellen in Stuttgart und der Region erhdltlich: in Kiosken,
im Buch- und Zeitschriftenhandel sowie bei ausgewahlten
Partnern im Handel und bei Informationsstellen. Zusatz-
lich wird es gezielt bei Veranstaltungen fiir Kinder verteilt
und tuber Kooperationen mit Schulen, Bibliotheken und
Arztpraxen verbreitet. Erhaltlich ist es auerdem iiber den
LIFT-Bestellservice, als E-Paper im Einzelverkauf und im
Online-Versand.

1/3
hoch
420 x 285 mm 210 x 285 mm 210 x 142 mm 101x285mm 210 x 98 mm 69 x 285 mm
190 x 260 mm 190 x 128 mm 93 x 260 mm 190 x 84 mm 61x260 mm
1/4 1/4 1/4 1/8
quer hoch Block hoch
quer
Normal: Anzeige im Anschnitt
(+ 3 mm Beschnittzugabe auf das
angegebene Format)
190x62mm  44x260mm  93x128mm 44 x128 mm Kursiv: Anzeige im Satzspiegel
93 x 62 mm
Normaltarif farbig s/w Ortstarif” farbig s/w
2/1 Seite 6.130,- 4.670,- 2/1 Seite 5.500,- 4.040,-
1/1 Seite 3.840,- 3.000,- 1/1 Seite 3.440,- 2.600,-
3.570,- 2.730,- 3.205,- 2.365,-
1/2 Seite 2.095,- 1.525,- 1/2 Seite 1.900,- 1.330,-
1.960,- 1.390,- 1.780,- 1.210,-
1/3 Seite 1.470,- 1.050,- 1/3 Seite 1.330,- GQ),=
1.375,- 955,- 1.250,- 830,-
1/4 Seite 1.040,- 700, - 1/4 Seite 965,- 625,-
1/8 Seite 605,- 395,- 1/8 Seite 560,- 350,-
2. Umschlagseite 4.780,- 2. Umschlagseite 4.290,-
3. Umschlagseite 4.080,- 3. Umschlagseite 3.670,-
4. Umschlagseite 5.560,- 4. Umschlagseite 4.960,-
1. rechte Anzeige 4.080,- 1. rechte Anzeige 3.670,-

Beilagen, Beikleber pro tausend Expl. € 200,- bei

einem Einzelgewicht bis 20g. Je weitere 5g zzgl.
€ 11,- pro tausend Expl.
Postkarten als Beikleber im Standardformat pro
tausend Expl. € 55,-; erfordern zusatzlich eine

Trageranzeige.

Beilagen, Beikleber pro tausend Expl. € 180,- bei

einem Einzelgewicht bis 20g. Je weitere 5g zzgl.
€ 10,- pro tausend Expl.
Postkarten als Beikleber im Standardformat pro
tausend Expl. € 50,-; erfordern zusatzlich eine

Trageranzeige.

Alle Preise verstehen sich in Euro zzgl. MwSt. | Kursiv: Preise fiir Anzeigen im Satzspiegel | Normaltarif versteht sich inkl. 15 % Mittlerprovision |
* ErmaRigter Grundpreis fir Handel, Handwerk und Gewerbe aus dem Verbreitungsgebiet ohne Einschaltung eines Mittlers (Werbeagentur

oder Werbungs-Mittler)

23



UNI-TIPP * |

UNl-N\.’lG}\ZIN
AS KOSTEMLOSE A
[‘;?OM STUTTGARTMAGAZ!N LIF

()

STUTTGART
cgNNﬁT&“Eﬂ WASEN
4.+5. JUL1 2025

"’é““. . KEFESTNAL

Tipps, Tricks und Termine 1%

i Studis oreToP A"
seusegact fir Stu 8
Die besten Konzerte und Events

Ausgabe:
Sommersemester 2026 und
Wintersemester 2026/2027

Erscheinungsweise:
zwei Mal jahrlich,
immer zum Semesterbeginn

Media-Schluss:
20.03.2026 + 21.09.2026

Druckunterlagenschluss:
24.03.2026 + 23.09.2026

Erscheinungstermin:
02.04.2026 + 02.10.2026

Heftformat:
210 x 285 mm

Satzspiegel-Format:
190 x 260 mm

Auflage Print und E-Paper:
ca.20.000 Exemplare

Ausstattung:
vierfarbiger Offset-Druck, hochwertiges
Bilderdruckpapier, Riickendrahtheftung

Rabatte:
10% bei gleichzeitiger Buchung beider
Ausgaben

UNI-TIPP

Das kostenlose Studierenden-Magazin

Inhalt

Der UNI-TIPP erscheint immer kostenlos zum Semesteran-
fang und liefert Studierenden alles, was sie fiir einen gelun-
genen Start ins Hochschulleben brauchen: aktuelle News
rund um Hochschule und Campus, Stadtleben, digitale An-
gebote, Weiterbildungsoptionen und kulturelle Highlights,
Tipps zu Freizeit, Ausgehen und Entspannung. Besonders
praktisch: Der grofRe Stadtplan zeigt die angesagtesten
Locations und die wichtigsten Events auf einen Blick.

Zielgruppe

Der UNI-TIPP gehort fiir viele der rund 70.000 Studieren-
den fest zum Semesterstart dazu - ob gedruckt oder als E-
Paper. Besonders Erstsemester und Neu-Stuttgarterinnen
und Stuttgarter greifen gerne zu, um Stadt und Region

zu entdecken. Die Leserinnen und Leser sind jung, aktiv,
ideenreich und konsumfreudig.

Vorteile

Dank hoher Nachfrage und langer Nutzungsdauer ist der
UNI-TIPP gedruckt wie digital ein standiger Begleiter durch
das Semester. Anzeigen sind dauerhaft prasent und werden
immer wieder wahrgenommen.

Vertrieb

Gezielte Auslage, Verschickungen und digitale Verbreitung
in Kooperation mit Unis, Hochschulen und FHs in Stuttgart
und Region. Verbreitung iiber Welcome-Pakete der Unis
bei Erstsemester-Veranstaltungen und in ca. 16.000
Erstsemester-Bags. Auslage in Mensen, Bibliotheken, Kul-
turzentren und im studentischen Einzelhandel. Tausende
Downloads als kostenloses E-Paper.

420 x 285 mm 210x285mm  210x184mm  135x285mm  210x142mm  101x285mm 210 x 98 mm
190x260 mm 190 x170 mm  125x260 mm 190 x128 mm 93 x 260 mm 190 x 84 mm
1/3 1/4 1/4 1/4 1/8
hoch quer hoch Block hoch
quer
Normal: Anzeige im Anschnitt
(+ 3 mm Beschnittzugabe auf das
angegebene Format)
69x285mm  190x62mm  44x260mm  93x128mm 44 x128 mm Kursiv: Anzeige im Satzspiegel
61x260 mm 93 x 62 mm
Normaltarif farbig s/w Ortstarif” farbig s/w
2/1 Seite 5.200,- 3.980,- 2/1 Seite 4.670,- 3.450,-
1/1 Seite 3.310,- 2.550,- 1/1 Seite 2.970,- 2.210,-
3.080,- 2.320,- 2.770,- 2.010,-
2/3 Seite 2.375,- 1.805,- 2/3 Seite 2.135,- 1.565,-
2.215,- 1.640,- 1.995,- 1.425,-
1/2 Seite 1.785,- 1.345,- 1/2 Seite 1.600,- 1.165,-
1.665,- 1.225,- 1.495,- 1.055,-
1/3 Seite 1.200,- 895,- 1/3 Seite 1.085,- 780,-
1.120,- 815,- 1.020,- 715,-
1/4 Seite 860,- 605,- 1/4 Seite 790,- 535,-
1/8 Seite 490,- 315,- 1/8 Seite 460,- 285,-

2. Umschlagseite 4.040,-
3. Umschlagseite 3.450,-
4. Umschlagseite 4.480,-
1. rechte Anzeige 3.450,-

2. Umschlagseite 3.610,-
3. Umschlagseite 3.090,-
4. Umschlagseite 3.980,-
1. rechte Anzeige 3.090,-

Beilagen, Beikleber pro tausend Expl. € 130,- bei
einem Einzelgewicht bis 20g. Je weitere 5g zzgl.
€10,50 pro tausend Expl.

Postkarten als Beikleber im Standardformat pro
tausend Expl. € 55,-; erfordern zusatzlich eine
Trageranzeige.

Beilagen, Beikleber pro tausend Expl. € 120,- bei
einem Einzelgewicht bis 20g. Je weitere 5g zzgl.

€ 9,50 pro tausend Expl.

Postkarten als Beikleber im Standardformat pro
tausend Expl. € 50,-; erfordern zusatzlich eine
Trageranzeige.

Das Titelmotiv von UNI-TIPP wird bei Zustimmung des Verlages mit Vorlagen des Kunden gestaltet. Abbil-
dung eines Fotomotivs und prominente Headline auf dem Titel sowie redaktioneller Bericht. Preis inklusive
Layout und technischen Arbeiten: € 1.980,-. Das Titelmotiv ist nicht rabattfahig, keine Mittler-Provision.

Alle Preise verstehen sich in Euro zzgl. MwSt. | Kursiv: Preise fiir Anzeigen im Satzspiegel | Normaltarif versteht sich inkl. 15 % Mittlerprovision |
* Ermafigter Grundpreis fiir Handel, Handwerk und Gewerbe aus dem Verbreitungsgebiet ohne Einschaltung eines Mittlers (Werbeagentur

oder Werbungs-Mittler)

25



2T

wiw ou e
Taor s g b et

Ausgabe:
2027

Erscheinungsweise:
jahrlich

Media-Schluss:
23.09.2026 +19.10.2026

Druckunterlagenschluss:
28.09.2026 +23.10.2026

Erscheinungstermin:
12.11.2026

Heftformat:
210 x 285 mm

Satzspiegel-Format:
190 x 260 mm

Auflage Print und E-Paper:
ca.13.000 Exemplare

Umfang:
ca. 200 Seiten

Copy-Preis:
ca.€13,-

Ausstattung:

durchgehend vierfarbiger Offset-Druck
auf hochwertigem Bilderdruckpapier,
Klebebindung, edler Umschlag

STUTTGART GEHT AUS wird auf
Recycling-Papier aus verantwortungs-
vollen Quellen gedruckt

150
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STUTTGART
GEHT AUS

Der grofle Gastrofiihrer fiir Stuttgart
und Region 2027

Inhalt

STUTTGART GEHT AUS ist der grofite und wichtigste
Gastrofiihrer fur Stuttgart und Region und prasentiert die
besten Restaurants, Cafés, Bars, Lounges, Bistros, Kneipen,
Weinstuben und Clubs. Hier gibt’s Gastrotests, Neueroff-
nungen, Geheimtipps, schmackhafte Sonderthemen und
jede Menge Service.

Zielgruppe

Die Leserinnen und Leser von STUTTGART GEHT AUS
bewegen sich neugierig durch die Stuttgarter Gastro-
Szene, entdecken gerne neue Restaurants, Cafés und Bars
und probieren unterschiedliche Kiichenstile aus. Sie legen
Wert auf Qualitat, achten auf nachhaltige Konzepte und
genieflen es, ihr tiberdurchschnittliches Einkommen fiir
besondere kulinarische Erlebnisse auszugeben.

Vorteile

STUTTGART GEHT AUS zihlt zu den meistverkauften Titeln
in Stuttgart und der Region und wird ein ganzes Jahr lang in-
tensiv genutzt. lhre Anzeige profitiert nicht nur von der Print-
Préasenz, sondern erscheint zusatzlich in der grofiten Gastro-
Datenbank fiir Stuttgart und Umgebung auf LIFT-ONLINE

- flir maximale Reichweite und dauerhafte Sichtbarkeit.

Vertrieb

STUTTGART GEHT AUS ist an liber 1.000 Verkaufsstel-
len in Stuttgart und der Region erhaltlich: in Kiosken, im
Buch- und Zeitschriftenhandel sowie bei ausgewahlten
Direktverkaufsstellen in Gastronomie, Kultur und Handel.
Gezielte Verkaufsaktionen bei ausgewahlten Gastro-
messen und Events. Erhaltlich ist es auflerdem Uber den
LIFT-Bestellservice, als E-Paper im Einzelverkauf und im
Online-Versand.

2L A hoch
1/2
quer

1/3
quer

hoch

Normal: Anzeige im Anschnitt

(+ 3 mm Beschnittzugabe auf das
angegebene Format)

Kursiv: Anzeige im Satzspiegel

420 x 285 mm 210x285mm  210x142mm  101x285mm 210 x98 mm
190x260mm 190 x128 mm 93 x 260 mm 190 x 84 mm
1/4 1/4 1/4 1/8
quer hoch Block hoch
l I -
190 x 62 mm 44 x 260 mm 93 x 128 mm 44 x 128 mm

93x62mm

Kombi Print-Anzeige / Online

Kombi-Angebot fir Anzeigenkunden aus der Gastronomie: Bereits ab einer 1/4 Seite Printanzeige erhal-
ten Sie ein verglnstigtes Social-Media-Posting auf Instagram und Facebook. Infos Seite 15

69 x 285 mm
61x260 mm

STUTTGART GEHT AUS

Normaltarif farbig s/w Ortstarif” farbig s/w

2/1 Seite 6.680,- 5.100,- 2/1 Seite 6.050,- 4.470,-

1/1 Seite 4.300,- 3.360,- 1/1 Seite 3.870,- PACBERS
4.000,- 3.060,- 3.610,- 2.670,-

1/2 Seite 2.310,- 1.710,- 1/2 Seite 2.090,- 1.490,-
2.155,- 1.555,- 1.960,- 1.355,-

1/3 Seite 1.605,- 1.150,- 1/3 Seite 1.465,- 1.005,-
1.505,- 1.045,- 1.375,- 920,-

1/4 Seite 1.095,- 745,- 1/4 Seite 1.005,- 655,-

1/8 Seite 640,- 430,- 1/8 Seite 595,- 385,-

2. Umschlagseite 5.180,- 2. Umschlagseite 4.660,-

3. Umschlagseite 4.560,- 3. Umschlagseite 4.110,-

4. Umschlagseite 6.030,- 4. Umschlagseite 5.440,-

1. rechte Anzeige 4.560,- 1. rechte Anzeige 4.110,-

Beilagen, Beikleber pro tausend Expl. € 200, bei
einem Einzelgewicht bis 20g. Je weitere 5g zzgl.
€11,- pro tausend Expl.

Postkarten als Beikleber im Standardformat pro
tausend Expl. € 55,-; erfordern zusatzlich eine
Trageranzeige.

Alle Preise verstehen sich in Euro zzgl. MwSt. | Kursiv: Preise fiir Anzeigen im Satzspiegel | Normaltarif versteht sich inkl. 15 % Mittlerprovision |
* ErmaRigter Grundpreis fir Handel, Handwerk und Gewerbe aus dem Verbreitungsgebiet ohne Einschaltung eines Mittlers (Werbeagentur

oder Werbungs-Mittler)

Beilagen, Beikleber pro tausend Expl. € 180,- bei
einem Einzelgewicht bis 20g. Je weitere 5g zzgl.
€10,- pro tausend Expl.

Postkarten als Beikleber im Standardformat pro
tausend Expl. € 50,-; erfordern zusatzlich eine

Trageranzeige.
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Ausgabe:
2027

Erscheinungsweise:
jahrlich

Media-Schluss:
09.10.2026 + 26.10.2026

Druckunterlagenschluss:
14.10.2026 + 29.10.2026

Erscheinungstermin:
19.11.2026

Heftformat:
210 x 285 mm

Satzspiegel-Format:
190 x 260 mm

Auflage Print und E-Paper:
ca.12.000 Exemplare

Umfang:
ca. 180 Seiten

Copy-Preis:

ca.€12,-

Ausstattung:

durchgehend vierfarbiger Offset-Druck
auf hochwertigem Bilderdruckpapier,
Klebebindung, edler Umschlag

STUTTGART KAUFT EIN wird auf
Recycling-Papier aus verantwortungs-
vollen Quellen gedruckt

=
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KAUFT EIN

Der grof3e Einkaufsfiihrer fiir Stuttgart und Region 2027

Inhalt

STUTTGART KAUFT EIN ist der gréfite Shopping-Guide
fur Stuttgart und Region - fiir alle, die gutes Design lieben,
lokale Stores entdecken und gern durch die City bummeln.
Das Magazin préasentiert die besten Adressen, neue Hot-
spots, coole Klassiker und echte Geheimtipps. Dazu gibt es
Inspiration, Produktideen und praktischen Service fir die
Shoppingtour.

Zielgruppe

Die Leserinnen und Leser sind konsumfreudig, einkom-
mensstark und designbewusst. Sie interessieren sich fiir
aktuelle Trends, schatzen Qualitat und Innovation und
lassen sich gerne von neuen Shops und Angeboten in der
Region begeistern.

Vorteile

Plnktlich zum Weihnachtsgeschaft erschienen, bleibt das
Magazin ein ganzes Jahr aktuell und wird immer wieder zur
Hand genommen. lhre Anzeige wird so dauerhaft wahr-
genommen und zusatzlich in der wichtigsten Shopping-
Datenbank fiir Stuttgart und Umgebung auf LIFT-ONLINE
prasentiert — auffallig, langlebig und gezielt sichtbar.

Vertrieb

STUTTGART KAUFT EIN ist an Gber 1.000 Verkaufs-
stellen in Stuttgart und der Region erhdltlich: in Kiosken,
im Buch- und Zeitschriftenhandel sowie ausgewahlten
Direktverkaufsstellen. Verkaufsaktionen bei ausgewahlten
Gastromessen und Events. Erhiltlich ist es auRerdem liber
den LIFT-Bestellservice, als E-Paper im Einzelverkauf und
im Online-Versand. Gezielte Verbreitung im ausgewahlten
Einzelhandel.

1/2 1/3
22 VA hoch hoch
quer
quer
420 x 285 mm 210x285mm  210x142mm  101x285mm  210x 98 mm 69 x 285 mm
190x 260 mm 190 x128 mm 93 x 260 mm 190 x 84 mm 61x260 mm
1/4 1/4 1/4 1/8
quer hoch Block hoch
quer
Normal: Anzeige im Anschnitt
- - (+ 3 mm Beschnittzugabe auf das
angegebene Format)
190x62mm  44x260mm 93 x128 mm 44 x128 mm Kursiv: Anzeige im Satzspiegel
93 x 62 mm

Kombi Print-Anzeige / Online

Kombi-Angebot fiir Anzeigenkunden aus Handel und Handwerk: Bereits ab einer 1/4 Seite Printanzeige

erhalten Sie ein verglinstigtes Social-Media-Posting auf Instagram und Facebook. Infos Seite 15

Normaltarif farbig s/w Ortstarif” farbig s/w
2/1 Seite 6.990,- 5.410,- 2/1 Seite 6.200,- 4.620,-
1/1 Seite 4.470,- 3.530,- 1/1 Seite 4.000,- 3.060,-
4.150,- 3.215,- 3.725,- 2.785,-
1/2 Seite 2.430,- 1.825,- 1/2 Seite 2.190,- 1.585,-
2.265,- 1.665,- 2.045,- 1.445,-
1/3 Seite 1.660,- 1.200,- 1/3 Seite 1.495,- 1.035,-
1.550,- 1.090,- 1.405,- 945, -
1/4 Seite 1.150,- 800,- 1/4 Seite 1.050,- 700,-
1/8 Seite 645,- 435,- 1/8 Seite 585,- 375,-

Starter-Doppelseite (U2 + Seite 3) 8.580,-

3. Umschlagseite 4.820,-
4. Umschlagseite 6.490,-
1. rechte Anzeige 4.820,-

Starter-Doppelseite (U2 + Seite 3) 7.700,-

3. Umschlagseite 4.320,-
4. Umschlagseite 5.830,-
1. rechte Anzeige 4.320,-

Beilagen, Beikleber pro tausend Expl. € 200,- bei
einem Einzelgewicht bis 20g. Je weitere 5g zzgl.

€11,- pro tausend Expl.

Postkarten als Beikleber im Standardformat pro
tausend Expl. € 55,-; erfordern zusatzlich eine

Trageranzeige.

Alle Preise verstehen sich in Euro zzgl. MwSt. | Kursiv: Preise fiir Anzeigen im Satzspiegel| Normaltarif versteht sich inkl. 15 % Mittlerprovision |

Beilagen, Beikleber pro tausend Expl. € 180,- bei
einem Einzelgewicht bis 20g. Je weitere 5g zzgl.

€10,- pro tausend Expl.

Postkarten als Beikleber im Standardformat pro
tausend Expl. € 50,-; erfordern zusatzlich eine

Trageranzeige.

* ErmaRigter Grundpreis fir Handel, Handwerk und Gewerbe aus dem Verbreitungsgebiet ohne Einschaltung eines Mittlers (Werbeagentur

oder Werbungs-Mittler)
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Allgemeine Geschiftsbedingungen

Aus Griinden der besseren Lesbarkeit wird im Folgenden auf die gleichzeitige Verwendung weiblicher und mann-
licher Sprachformen verzichtet und das generische Maskulinum verwendet. Simtliche Personenbezeichnungen
gelten gleichermafien fiir alle Geschlechter.

Flr alle Anzeigen- und Beilagenauftriage gelten mit ihrer Erteilung die Konditionen der Preisliste, der Allgemeinen
Geschaftsbedingungen und der zusatzlichen Geschaftsbedingungen des Verlages. Fiir den Verlag sind davon
abweichende Bedingungen des Auftraggebers unverbindlich.

1. ,Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschiftsbedingungen ist der Vertrag tiber die
Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungstreibenden oder sonstigen Inserenten in einer
Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veréffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im
Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines
Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten
Frist abgerufen und veréffentlicht wird.

3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist
auch tber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber,
unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatsach-
lichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die Nichterful-
lung auf hoherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

5. Anzeigen, die aufgrund ihrer grafischen Gestaltung nicht als Anzeige erkennbar sind, werden als solche vom
Verlag mit dem Wort ,Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

6. Der Verlag behélt sich vor, Anzeigenauftrage - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses - und
Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerecht-
fertigten Grundsatzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetz oder behérdliche Bestimmungen
verstof3t oder deren Verdffentlichung flir den Verlag aus wirtschaftlichen oder sonstigen Griinden unzumutbar ist.
Dies gilt auch firr Auftrage, die bei Geschaftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden.

7. Fir die rechtzeitige Anlieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist
der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder beschiadigte Druckunterlagen fordert der Verlag
unverziiglich Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet die fiir den belegten Titel tibliche Druckqualitdt im Rahmen der
durch die Druckunterlagen gegebenen Maglichkeiten.

8. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichen, unrichtigen oder bei unvollstindigem Abdruck der
Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmat, in
dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfiir gestellte angemessene Frist
verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungs-
minderung oder Riickgangigmachung des Auftrages. Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverlet-
zung, Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind - auch bei telefonischer Auftragserteilung
- ausgeschlossen; Schadensersatzanspriiche aus Unméglichkeit der Leistung und Verzug sind beschrankt auf
Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das fir die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt.
Dies gilt nicht fiir Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines
Erfullungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages fiir Schaden wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt
unberthrt. Im kaufmannischen Geschaftsverkehr haftet der Verlag dariiber hinaus auch nicht fiir grobe Fahrlas-
sigkeit von Erflllungsgehilfen; in den tbrigen Fillen ist gegeniiber Kaufleuten die Haftung fiir grobe Fahrlassigkeit
dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Héhe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt.
Reklamationen mussen — aufler bei nicht offensichtlichen Méngeln - innerhalb von vier Wochen nach Eingang der
Rechnung und Belege geltend gemacht werden.

9. Falls der Auftraggeber keine Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, moglichst aber 14 Tage nach Ver-
offentlichung der Anzeige tbersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, von Empfang
der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vor-
auszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse fiir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

10. Falls der Auftraggeber keine Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, méglichst aber 14 Tage nach
Veroffentlichung der Anzeige tibersandt. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einzieungs-
kosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfithrung des laufenden Auftrages bis zur Be-
zahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel
an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenab-
schlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungziel von der
Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage abhingig zu machen.
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11. Falls der Auftraggeber keine Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, moglichst aber 14 Tage nach
Veroffentlichung der Anzeige tibersandt. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je
nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Beleg-
nummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche
Bescheinigung des Verlages tiber die Veréffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

12. Lastschriften werden per Sepa-Eil-Lastschrift (COR1) eingezogen. Dazu erfolgt keine weitere schriftliche
Benachrichtigung.

13. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckunterlagen und Zeichnungen sowie fiir vom Auftraggeber ge-
wiinschte oder zu vertretende Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu
tragen.

14. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderungen an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht
zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Vertrages.

15. Informationen zum Datenschutz: https://www.lift-online.de/datenschutz/. Weitere Informationen zur Ver-
arbeitung der Daten findet man in der Datenschutzerklarung im Kapitel 6 ,,Datenschutzrechtliche Informations-
pflichten®

16. Erfiillungsort ist der Sitz des Verlages. Gerichtsstand ist der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages
nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach
deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewohnliche Aufenthaltsort aus dem Geltungsbereich des Gesetzes ver-
legt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

Zusitzliche Geschiftsbedingungen des Verlages:

17. Die Werbeagenturen und Werbungs-Mittler sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrech-
nungen mit den Werbungstreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten. Die vom Verlag gewahrte Mittlungs-
vergiitung darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.

18. Bei Anderungen der Anzeigen- und Beilagenpreise treten die neuen Bedingungen sofort in Kraft.

19. Werbeagenturen und Werbungs-Mittler erhalten Provision fiir Anzeigen- und Beilagenauftrage von Werbungs-
treibenden des Handels, Handwerks und Gewerbes aus dem Verbreitungsgebiet, wenn die Auftrage zum Normalta-
rif abgerechnet werden, vorausgesetzt, dass die Werbeagenturen und Werbungs-Mittler auch die Auftragsabwick-
lung selbst libernehmen, d.h. die Auftrige dem Verlag unmittelbar erteilen und Druckunterlagen direkt anliefern.

20. Die Auftraggeber haften firr alle Folgen und Schaden, die sich fiir den Verlag, besonders auf Grund presse-
rechtlicher und gesetzlicher Bestimmungen oder Vorschriften aus dem Inhalt der Anzeigen und Beilagen und
durch deren Abdruck oder Streuung ergeben kénnen. Die Auftraggeber haben den Verlag von Anspriichen Dritter
freizustellen, wobei der Verlag nicht verpflichtet ist, zu priifen, ob durch die Anzeigen oder Beilagen Rechte Dritter
beeintrachtigt werden, was auch fir die Ausfiihrung sistierter Auftrage zutrifft. Der Inserent ist verpflichtet, die
Kosten des Abdrucks einer Gegendarstellung, die sich auf tatsachliche Behauptungen der veréffentlichten Anzeige
bezieht, zu den jeweils giiltigen Tarifpreisen zu tragen.

21. Im Falle génzlichen oder teilweisen Nichterscheinens der Zeitung und somit der Anzeige infolge héherer Ge-
walt oder bei Stérung des Arbeitsfriedens erlischt jede Verpflichtung auf Erfillung von Auftragen und Leistung von
Schadensersatz. Fir nicht rechtzeitig oder tiberhaupt nicht veréffentlichte Anzeigen bzw. Beilagen wird ebenfalls
kein Schadensersatz geleistet.

22. Der Auftraggeber hat den Abdruck seiner Anzeige sofort nach Erscheinen zu priifen. Der Vertrag lehnt Ansprii-
che auf Zahlungsminderung oder Ersatz ab, wenn bei zu wiederholen den Aufnahmen der gleiche Fehler unter-
lauft, ohne dass der Auftraggeber eine Berichtigung vor Wiedergabe der nachsten Anzeige schriftlich verlangt.

23. Kleinanzeigen nur gegen Vorkasse oder Bankeinzugsermachtigung.

24. Wird der Verlag beim Bankeinzugsverfahren durch Griinde, die der Kunde zu vertreten hat, riickbelastet, so hat
der Auftraggeber die entstehenden Kosten zu tragen. Rechnungsbetrag und Kosten werden sofort fillig; jeglicher
Skonto entfallt.

25. Gerichtsstand fiir das Mahnverfahren (§§ 688 ff. ZPO) ist Stuttgart.

26. Fiir die richtige Wiedergabe undeutlicher Manuskripte und fiir Ubermittlungsfehler bei telefonisch aufgegebe-
nen Anzeigen und telefonisch veranlassten Anderungen wird keine Gewihr iibernommen.

27. Beilagen, Beihefter und Beikleber diirfen keine Werbung Dritter enthalten. Beilagen, Beihefter und Beikleber
miissen auf Wunsch des Verlages den deulichen Hinweis ,Anzeige" enthalten. Sollte dieser Hinweis fehlen,
veranlasst der Verlag nach eigenem Ermessen gegebenenfalls die Anbringung bzw. Aufdruck dieses Hinweises. Die
hieraus dem Verlag entstandenen Kosten tragt der Auftraggeber in vollem Umfang.

31



KONTAKT

Mediaberatung Mediaberatung Mediaproduktion

Sehzat Vischer Nina Neuwirth Daniela Rapp
Tel. 0711/601717 31 Tel. 0711/60 1717 32 Tel. 0711/601717 33
vischer@lift-online.de neuwirth@lift-online.de rapp@lift-online.de

Gestaltung: Biiro Petit /// Fotos: Ronny Schonebaum / AdobeStock: Bloomicon, BullRun, Jordan Vanderzalm/EyeEm, nullplus / Pexels: Mart

Production, Michelle, Monstera / unsplash: Dom Fu, Long Truong, Matthieu Joanson

Nachhaltigkeitshinweis: Der PV Projekt Verlag bemiiht sich bestméglich um nachhaltige Prozesse und Produktionweisen. Wir verwen-
den groftenteils FSC-Papier aus nachhaltiger Waldwirtschaft, verzichten wo immer méglich auf Einschweifen in Plastikfolie, drucken

ausschliefllich in Deutschland und nutzen den OPNV. Und wir bemiihen uns weiter.
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