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Ausgabe 01/2024

LIFT-Sonderthema

Unis, Schulen, Institute, Kurse, Workshops ...

07.12.23 11.12.23 21.12.23

Vegan in Stuttgart

LIFT-Sonderthema

Essen und Trinken, Kosmetik, Messen ...

15.01.24 17.01.24 27.01.24

Stuttgart schlaft aus

Programm-Magazin

Betten, Einrichten, Bettwasche, Matratzen ...

25.01.24 30.01.24 12.02.24

Lange Nacht der Museen

Stuttgart feiert

Alle Infos und Programme zum Kulturevent

31.01.24 05.02.24 23.02.24

Ausgabe 2024/2025

LIFT-Sonderthema

Der Feier-Guide fiir Hochzeit, Party und Events

13.02.24 15.02.24 27.02.24

Feine Kiiche

Stuttgart fiir Kinder

Zuhause kochen, Deko, Kochschulen ...

29.02.24 05.03.24 21.03.24

Ausgabe 2024/25

LIFT-Sonderthema

Der starke Titel fir Grofle mit Kleinen:
1.111 tolle Tipps und Highlights fiir Kinder

13.03.24 15.03.24 27.03.24

Stuttgart mobil

Uni-Tipp

Auto, Bus, Bahn, Carsharing, E-Bikes ...

19.03.24 21.03.24 02.04.24
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LIFT-Sonderthemen

Das einzigartige Uni-Magazin fiir alle
Studierenden in Stuttgart und der Region

12.04.24 16.04.24 26.04.24

Mébel und Wohnen
Die schonsten Brillen

Sommergastro

Die beste Einrichtung und Deko
Neue Modelle, Trends und Profis

02.05.24 06.05.24 28.05.24

Ausgabe 2024

LIFT-Sonderthemen

Das erfolgreiche Sonderheft mit den besten
Biergarten, Gartenwirtschaften, Straflencafés ...

13.05.24 15.05.24 28.05.24

Open Air 2024
Wohlfiihlen im Sommer

Alle wichtigen Freiluftveranstaltungen
Gesundheit, Fitness, Bader ...
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LIFT-Sonderthema

Das einzigartige Uni-Magazin fiir alle
Studierenden in Stuttgart und der Region

14.10.24 16.10.24 26.10.24

Die besten Weine

Stuttgart geht aus

Die besten Winzerlnnen, Weine, Handlerlnnen ...

16.09.24 20.09.24 12.11.24

Ausgabe 2025

Stuttgart kauft ein

Der grofite Gastrofiihrer fir Stuttgart und Region
mit den besten Restaurants, Cafés und Bars

09.10.24 14.10.24 20.11.24

Ausgabe 2025
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11.11.24 13.11.24 27.11.24
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Feiern, Partys, Events und der Tag danach

13.11.24 15.11.24 27.11.24




LIFT

DAS STUTTGARTMAGAZIN

Was?
LIFT ist das Stuttgartmagazin mit monatlich 140 Seiten
Stadtleben, Kultur, Gastronomie, Shopping, Feiern und
vieles mehr fur Stuttgart und die ganze Region. Jeden Mo-
nat frische Redaktion, die besten Stadt-Tipps und -Infos.
Dazu der grofle Veranstaltungskalender mit ausgewahlten
Events.

Wer?

Die LIFT-Leserinnen und -Leser sind aktiv, ausgehfreudig,
innovativ und gut gebildet. Sie leben in Stuttgart und
Region, interessieren sich sehr fiir Neues und verfligen tUber
ein hohes Einkommen, das sie gerne fiir Kultur, Ausgehen,
Essen und Einkaufen ausgeben (weitere Infos S. 7).

Warum?

LIFT bietet einen ganzen Monat lang alles Wichtige rund
um Stuttgart und Region. LIFT hat einen hohen Nutzwert
und ist einen ganzen Monat aktuell. So wird lhre Anzeige
von genau lhrer Zielgruppe vielfach wahrgenommen.

Wo?

LIFT ist erhiltlich bei circa 1.000 Kiosken, Verkaufsstellen
und im Buch- und Zeitschriftenhandel, in Direktverkaufs-
stellen bei Gastronomie, Handel und Kultureinrichtungen.
Dazu Verteilungen bei ausgewahlten Veranstaltungen
sowie Direktbezug von ca. 7.000 Abonnentlnnen (Print und
E-Paper) sowie E-Paper Einzelverkauf.

Erscheinungsweise:
monatlich, ca. 26. des Vormonats

Heftformat:
210 x 285 mm

Satzspiegel-Format:
190 x 260 mm

Auflage Print und E-Paper:
ca.12.000 Exemplare

Umfang:
ca. 140 Seiten

Copy-Preis:
ca. €3,90

Ausstattung:
durchgehend vierfarbiger Offset-Druck,
Klebebindung, hochwertiger Umschlag

Mal-/Mengenstaffel:

Rabatt ab 3 Anzeigen 5%; ab 6 Anzeigen
10%; ab 12 Anzeigen 15%;

Rabatt ab 3 Seiten 6%; ab 6 Seiten 11%;
ab 12 Seiten 16%

\O LIFT wird auf Recycling-Papier aus

FSC verantwortungsvollen Quellen gedruckt.



Anzeigenformate

2/3 1/2
2/3 hoch 12 hoch
quer
quer
420 x 285 mm 210x285mm  210x184mm  135x285mm  210x142mm  101x285mm 210 x 98 mm
404 x 260 mm 190x260mm  190x170mm  125x260mm 190 x128 mm 93 x 260 mm 190 x 84 mm
1/3 1/4 1/4 14 % 5. Stopper28x28 mm
hoch quer hoch Block hoch I

quer Doppelstopper hoch 28 x 58 mm
L
- - H Doppelstopper quer 58 x 28 mm

69x285mm  190x62mm  44x260mm  93x128mm 44 x128 mm

Normal: Anzeige im Anschnitt

81x 260 mm 93 x62mm (+ 3 mm Beschnittzugabe auf das
angegebene Format)
Kursiv: Anzeige im Satzspiegel
Anzeigenpreise
Normaltarif 4c s/w Ortstarif” 4c™ s/w
2/1 Seite 6.310,- 4.880,- 2/1 Seite 5.640,- 4.210,-
5.870,- 4.440,- 5.255,- 3.825,-
1/1 Seite 3.680,- 2.880,- 1/1 Seite 3.300,- 2.500,-
3.420,- 2.620,- 3.075,- 2205,
2/3 Seite 2.570,- 1.990,- 2/3 Seite 2.300,- 1.720,-
2.390,- 1.810,- 2.140,- 1.560,-
1/2 Seite 1.950,- 1.470,- 1/2 Seite 1.765,- 1.285,-
1.820,- 1.340,- 1.650,- 1170,-
1/3 Seite 1.375,- 985,- 1/3 Seite 1.245,- 855,-
1.285,- 895,- 1170,- 780, -
1/4 Seite 945,- 665,- 1/4 Seite 870,- 590,-
1/8 Seite 565,- 375,- 1/8 Seite 520,- 330,-
Doppelstopper 195,- 135,- Doppelstopper 185,- 125,-
Einfachstopper 100,- 70,- Einfachstopper 95,- 65,-
2. Umschlagseite 4.220,- 2. Umschlagseite 3.790,-
3. Umschlagseite 3.800,- 3. Umschlagseite 3.420,-
4. Umschlagseite 4.580,- 4. Umschlagseite 4.130,-
1. rechte Anzeigenseite 3.800,- 1. rechte Anzeigenseite 3.420,-
Milimeterpreis Veranstaltungskalender Milimeterpreis Veranstaltungskalender
pro Spalte 3,80 2,70 pro Spalte 3,60 2,50
Milimeterpreis Kleinanzeige Milimeterpreis Kleinanzeige
pro Spalte 4,60 3,20 pro Spalte 4,30 2,90

Alle Preise verstehen sich in Euro zzgl. MwSt. | Kursiv: Preise fiir Anzeigen im Satzspiegel | Normaltarif versteht sich inkl. 15 % Mittlerprovision |
* ErmaRigter Grundpreis fiir Handel, Handwerk und Gewerbe aus dem Verbreitungsgebiet ohne Einschaltung eines Mittlers (Werbeagentur
oder Werbungs-Mittler) | ** eine, zwei oder drei Zusatzfarben, nach Euroskala 5
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Stopper im Serviceteil

Anzeigen im Veranstaltungskalender (nur fiir Veranstaltungen) werden zielgerichtet an einem bestimmten
Tag platziert. Zusatzlich kénnen Werbestopper im Gastronomie-Kollektiv in den Kleinanzeigen gebucht

werden. Preise und Formate siehe Seite 5.

KALENDER

Doppelstopper
58 x 28 mm

Einfachstopper
28 x 28 mm

Doppelstopper
28 x 58 mm

Sonstige Werbemaglichkeiten

Beilagen, Beihefter, Beikleber

Preise Normaltarif: Pro 1.000 Expl. € 119,- bei
einem Einzelgewicht bis 20g. Je weitere 5g zzgl.

€ 9,50 pro 1.000 Expl. Postkarten als Beikleber im
Standardformat pro 1.000 Expl. € 55,-

Preise Ortstarif*: Pro 1.000 Expl. € 108,- bei
einem Einzelgewicht bis 20g. Je weitere 5g zzgl.

€ 8,55 pro 1.000 Expl. Postkarten als Beikleber im
Standardformat pro 1.000 Expl. € 50,-

Muster: Bei Auftragserteilung erforderlich.
Anlieferung: Lose abgesetzt und auf Europaletten
verpackt, Sendung deutlich mit Absender, Titel
und Ausgabe sowie angelieferter Stlckzahl
gekennzeichnet. Anliefertermin und Adresse auf
Anfrage oder nach Auftragserteilung.

Platzierungsvorschriften: Der Verlag kann
Platzierungsvorschriften als Wunsch vermerken
und versucht sie im Rahmen der technischen und
grafischen Méglichkeiten zu beriicksichtigen.
Platzierungsvorschriften, deren Erfillung Auftrags-
voraussetzung sind, bedingen einen Zuschlag von
10% auf den s/w-Preis.

Technische Vorgaben Beilagen
Mindestformat: 100 mm breit x 105 mm hoch;
Maximalformat: 205 mm breit x 280 mm hoch;
abweichende Formate auf Anfrage; Beilagen
mussen eine geschlossene Seite aufweisen.

Technische Vorgaben Beihefter

Mindestformat: 105 mm breit x 148 mm hoch;
Maximalformat: 205 mm breit x 280 mm hoch;
abweichende Formate auf Anfrage; Kopfbeschnitt,
FuBbeschnitt, Vorderbeschnitt und Frasrand nach
Riicksprache; Beihefter miissen an Kopf und Bund
geschlossen sein.

Technische Vorgaben Beikleber

Die Schaltung eines Beiklebers ist nur in Kombi-
nation mit der Platzierung einer ganzseitigen
Anzeige moglich; Formate auf Anfrage; Beikleber
kénnen nur parallel zum Bund geklebt werden.

Advertorial
Bei der Gestaltung eines Advertorial durch den
Verlag werden Produktionskosten berechnet.

Alle Preise verstehen sich in Euro zzgl. MwSt. | Normaltarif versteht sich inkl. 15 % Mittlerprovision | * ErmaRigter Grundpreis fiir Handel,
Handwerk und Gewerbe aus dem Verbreitungsgebiet ohne Einschaltung eines Mittlers (Werbeagentur oder Werbungs-Mittler)
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Die LIFT-Leserinnen und -Leser

Alle Zahlen stammen aus der Leseranalyse AWA 16 und sind die Ergebnisse der Metropolen Connection.

LIFT ist Mitglied der Metropolen Connection.

Einkommensniveau
3.500 Euro und mehr

Bildungsniveau
Abgeschlossenes (Fach-)Hochschulstudium

Vielseitige Interessen
Sehr breites Interessenspektrum

TAPs
Fortschrittliche Technikfans

Kaufertypologie
und Konsumstil

Trendsetter
Interesse und Spursinn fiir Neues

An Mode und Modetrends ganz besonders
interessiert

Achten mehr auf Qualitat als auf den Preis

An modernem Design besonders
interessiert

Kauf- und
Konsumverhalten

Gehen haufig zum Essen aus

Nachhaltigkeitsaspekte spielen bei
Konsumentscheidungen eine grofie Rolle

Konzerte und Musikveranstaltungen
Regelmafige Besuche

Museen, Galerien, Ausstellungen
Regelmaflige Besuche

Kunst und Kulturszene
Besonders interessiert

Kulturaktivitat und
Lebensstil

Urlaub und Reisen
Besonders interessiert

Gesamtbevolkerung 41%
Metropolen Connection 54%

18%
31%

16%
27%

13%
18%

15%
24%

17%
20%

35%
42%

8%
11%

15%
24%

12%
24%

8%
19%

4%
12%

10%
27%

42%
57%
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Allgemeine Geschiftsbedingungen

Aus Griinden der besseren Lesbarkeit wird im Folgenden auf die gleichzeitige Verwendung weiblicher und mann-
licher Sprachformen verzichtet und das generische Maskulinum verwendet. Simtliche Personenbezeichnungen
gelten gleichermafien fiir alle Geschlechter.

Fiir alle Anzeigen- und Beilagenauftrage gelten mit ihrer Erteilung die Konditionen der Preisliste, der Allgemeinen
Geschaftsbedingungen und der zusatzlichen Geschaftsbedingungen des Verlages. Fiir den Verlag sind davon
abweichende Bedingungen des Auftraggebers unverbindlich.

1. ,Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschiftsbedingungen ist der Vertrag lber die
Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungstreibenden oder sonstigen Inserenten in einer
Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veroffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im
Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines
Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten
Frist abgerufen und verdffentlicht wird.

3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist
auch Uber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber,
unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatsach-
lichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die Nichterfil-
lung auf hoherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

5. Anzeigen, die aufgrund ihrer grafischen Gestaltung nicht als Anzeige erkennbar sind, werden als solche vom
Verlag mit dem Wort ,Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

6. Der Verlag behélt sich vor, Anzeigenauftrage - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses - und
Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerecht-
fertigten Grundsatzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetz oder behérdliche Bestimmungen
verstofit oder deren Verdffentlichung fiir den Verlag aus wirtschaftlichen oder sonstigen Griinden unzumutbar ist.
Dies gilt auch flr Auftrage, die bei Geschaftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden.

7. Fir die rechtzeitige Anlieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist
der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder beschidigte Druckunterlagen fordert der Verlag
unverziiglich Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet die fiir den belegten Titel tibliche Druckqualitdt im Rahmen der
durch die Druckunterlagen gegebenen Maglichkeiten.

8. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichen, unrichtigen oder bei unvollstandigem Abdruck der
Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmatt, in
dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfiir gestellte angemessene Frist
verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungs-
minderung oder Riickgangigmachung des Auftrages. Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverlet-
zung, Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind - auch bei telefonischer Auftragserteilung
- ausgeschlossen; Schadensersatzanspriiche aus Unméglichkeit der Leistung und Verzug sind beschrankt auf
Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das fir die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt.
Dies gilt nicht flr Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines
Erflllungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages fiir Schaden wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt
unberihrt. Im kaufmannischen Geschaftsverkehr haftet der Verlag dariiber hinaus auch nicht fiir grobe Fahrlas-
sigkeit von Erflllungsgehilfen; in den tbrigen Fillen ist gegeniiber Kaufleuten die Haftung fiir grobe Fahrlassigkeit
dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Héhe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt.
Reklamationen missen — aufter bei nicht offensichtlichen Miangeln - innerhalb von vier Wochen nach Eingang der
Rechnung und Belege geltend gemacht werden.

9. Falls der Auftraggeber keine Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, méglichst aber 14 Tage nach Ver-
offentlichung der Anzeige tbersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, von Empfang
der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vor-
auszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse flir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

10. Falls der Auftraggeber keine Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, méglichst aber 14 Tage nach
Veroffentlichung der Anzeige tibersandt. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einzieungs-
kosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Be-
zahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel
an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenab-
schlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungziel von der
Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetriage abhingig zu machen.
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11. Falls der Auftraggeber keine Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, moglichst aber 14 Tage nach
Veroffentlichung der Anzeige libersandt. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je
nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Beleg-
nummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche
Bescheinigung des Verlages tiber die Veréffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

12. Lastschriften werden per Sepa-Eil-Lastschrift (COR1) eingezogen. Dazu erfolgt keine weitere schriftliche
Benachrichtigung.

13. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckunterlagen und Zeichnungen sowie fiir vom Auftraggeber ge-
wiinschte oder zu vertretende Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu
tragen.

14. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderungen an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht
zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Vertrages.

15. Informationen zum Datenschutz: https://www.lift-online.de/datenschutz/. Weitere Informationen zur Ver-
arbeitung der Daten findet man in der Datenschutzerklarung im Kapitel 6 ,,Datenschutzrechtliche Informations-
pflichten®

16. Erfiillungsort ist der Sitz des Verlages. Gerichtsstand ist der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages
nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach
deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewohnliche Aufenthaltsort aus dem Geltungsbereich des Gesetzes ver-
legt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

Zusitzliche Geschiftsbedingungen des Verlages:

17. Die Werbeagenturen und Werbungs-Mittler sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrech-
nungen mit den Werbungstreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten. Die vom Verlag gewahrte Mittlungs-
vergiitung darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.

18. Bei Anderungen der Anzeigen- und Beilagenpreise treten die neuen Bedingungen sofort in Kraft.

19. Werbeagenturen und Werbungs-Mittler erhalten Provision flr Anzeigen- und Beilagenauftrage von Werbungs-
treibenden des Handels, Handwerks und Gewerbes aus dem Verbreitungsgebiet, wenn die Auftrage zum Normalta-
rif abgerechnet werden, vorausgesetzt, dass die Werbeagenturen und Werbungs-Mittler auch die Auftragsabwick-
lung selbst libernehmen, d.h. die Auftrdge dem Verlag unmittelbar erteilen und Druckunterlagen direkt anliefern.

20. Die Auftraggeber haften fiir alle Folgen und Schaden, die sich fiir den Verlag, besonders auf Grund presse-
rechtlicher und gesetzlicher Bestimmungen oder Vorschriften aus dem Inhalt der Anzeigen und Beilagen und
durch deren Abdruck oder Streuung ergeben kénnen. Die Auftraggeber haben den Verlag von Anspriichen Dritter
freizustellen, wobei der Verlag nicht verpflichtet ist, zu priifen, ob durch die Anzeigen oder Beilagen Rechte Dritter
beeintrachtigt werden, was auch fir die Ausfiihrung sistierter Auftrage zutrifft. Der Inserent ist verpflichtet, die
Kosten des Abdrucks einer Gegendarstellung, die sich auf tatsachliche Behauptungen der verdffentlichten Anzeige
bezieht, zu den jeweils giiltigen Tarifpreisen zu tragen.

21. Im Falle génzlichen oder teilweisen Nichterscheinens der Zeitung und somit der Anzeige infolge héherer Ge-
walt oder bei Stérung des Arbeitsfriedens erlischt jede Verpflichtung auf Erfillung von Auftragen und Leistung von
Schadensersatz. Fir nicht rechtzeitig oder Giberhaupt nicht veréffentlichte Anzeigen bzw. Beilagen wird ebenfalls
kein Schadensersatz geleistet.

22. Der Auftraggeber hat den Abdruck seiner Anzeige sofort nach Erscheinen zu priifen. Der Vertrag lehnt Ansprii-
che auf Zahlungsminderung oder Ersatz ab, wenn bei zu wiederholen den Aufnahmen der gleiche Fehler unter-
lauft, ohne dass der Auftraggeber eine Berichtigung vor Wiedergabe der niachsten Anzeige schriftlich verlangt.

23. Kleinanzeigen nur gegen Vorkasse oder Bankeinzugsermachtigung.

24. Wird der Verlag beim Bankeinzugsverfahren durch Griinde, die der Kunde zu vertreten hat, riickbelastet, so hat
der Auftraggeber die entstehenden Kosten zu tragen. Rechnungsbetrag und Kosten werden sofort fillig; jeglicher
Skonto entfallt.

25. Gerichtsstand fiir das Mahnverfahren (§§ 688 ff. ZPO) ist Stuttgart.

26. Firr die richtige Wiedergabe undeutlicher Manuskripte und fiir Ubermittlungsfehler bei telefonisch aufgegebe-
nen Anzeigen und telefonisch veranlassten Anderungen wird keine Gewihr iibernommen.

27. Beilagen, Beihefter und Beikleber diirfen keine Werbung Dritter enthalten. Beilagen, Beihefter und Beikleber
miissen auf Wunsch des Verlages den deulichen Hinweis , Anzeige" enthalten. Sollte dieser Hinweis fehlen,
veranlasst der Verlag nach eigenem Ermessen gegebenenfalls die Anbringung bzw. Aufdruck dieses Hinweises. Die
hieraus dem Verlag entstandenen Kosten tragt der Auftraggeber in vollem Umfang.
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KONTAKT

Mediaberatung Mediaberatung Mediaberatung Beratung Online Mediaproduktion
Sehzat Vischer Nina Neuwirth Lisa Malle & Social Media Daniela Rapp

Tel. 0711/60 17 17 31 Tel. 0711/60 17 17 32 Tel. 0711/60 1717 35 Helen Reick Tel. 0711/60 1717 33
vischer@lift-online.de  neuwirth@lift-online.de malle@lift-online.de Tel. 0711/60 17 22 rapp@lift-online.de

reick@lift-online.de

PV Projekt Verlag GmbH | Postfach 103045 | 70026 Stuttgart | Falbenhennenstr.17 | 70180 Stuttgart
Telefon: 0711/60 171717 | info@lift-online.de | www.lift-online.de

Nachhaltigkeitshinweis: Der PV Projekt Verlag bemiiht sich bestméglich um nachhaltige Prozesse und Produktionweisen. Wir verwen-
den groftenteils FSC-Papier aus nachhaltiger Waldwirtschaft, verwenden Biostrom, verzichten wo immer moglich auf Einschweifen
in Plastikfolie, drucken ausschliellich in Deutschland, nutzen den OPNV und haben keine Firmenwagen. Und wir bemiihen uns weiter.
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